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Fad, las empresas y los medios de comunicacion que la
apoyan tienen un objetivo comun: una juventud mas sana,
creativa, flexible, comprometida...

La juventud es nuestro mejor activo. Queremos dedicar
nuestros recursos a su desarrollo y a analizar vias de solucion
a los factores que mas les preocupan y afectan.
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Previsiones 2019. Indicadores 2018

Cooperacion



fad

La FAD en Cooperacion al Desarrollo

Actividad en ambito latinoamericano desde 1995

Mas de 150 proyectos ejecutados, en 11 paises
y 1,5 Mill de beneficiarios

Trabajando en
« Educacion y empleabilidad
Ciudadania global
Riesgos sociales, especialmente consumos
de drogas
Cultura de paz
Vertebracion de comunidades

Colaborando con mas de 1.500 instituciones
locales


https://drive.google.com/file/d/1YRhPDL7XeyVBHIRpdHsbuVwDIGjxPcyP/view

fad

Actualmente hay 19 proyectos de la Fad en ejecucion de Cooperacion
al Desarrollo y Educacion para el Desarrollo

Cooperacion al Desarrollo: 6 aprobados 2019 Educacion para el Desarrollo: 5 aprobados 2019
Cultura de paz Disminuir la Empleo juvenil
% SR vulnerabilidad
& VALENCIANA adolescentes y % RO
NO' DO jovenes ‘ : % GENERALITAT :
AYUNTAMIENTO DE SEVILLA @ aecld Castilla-La Mancha : O RENCIRNA
El Salvador Nicaragua Nicaragua o En familia yen el
2019 - 2020 2019 - 2022 2019 - 2020 SRR R : mundo
: NO'DO ] .« Transformando la :
cu > : AYUNTAMIENTO DE SEVILLA ; : escuela :
Cultura de Paz . El mundo es vuestro : e :
Ciudades seguras e e e :
El Salvador
2019 - 2020 AACID
Cultura de paz

e En familia y el mundo
« Play to rights: Actitudes
en derechos humanos

Gobierno |
de Cantabria

Colombia
2019 - 2020
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Cooperacion | Indicadores

Real Previsto  Objetivo
2017 2018 2019

Buscamos
mantener nuestra
posicidon como

O 1 Beneficiarios directos 16.897 20.460 48.212 especialistas en
juventud, cultura
............................................................................................................................................................................................. de paz y
T ciudadania global
02 Beneficiarios indirectos 41.500 41.560 102.310
03 Numero financiadores 5 6 9 Presupuesto 2017: 1.2 Vil
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ Presupuesto 2018: 1.2 Mil
O 4 Proyectos presentados/ 18/11
aprObadOS (2 pdte. reSOIUCién) PresupueStO 2019: 2.0 Mill
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Previsiones 2019. Indicadores 2018

Sensibilizacion



fad | saarchi &saatch

Objetivos,
target, canales

Jovenes

1629 Digital
100%

Jovenes como sujetos activos de su propio desarrollo
(sensibilizacion)

Reforzar la marca Fad entre los jévenes.
La Fad esta para ayudarles (branding/posicionamiento)

Padres y

mzdres TV, radio,
e Sociedad
familia general prensa,

exterior

Desarrollo juvenil como clave para el futuro (sensibilizacién)

Giro estratégico de la Fad y necesidad de apoyo
(branding/posicionamiento)



Por primera vez, la FAD lanza
campana directa a los jovenes
en los espacios donde se mueven




YOING .



https://drive.google.com/file/d/1_6y2UX_trdf9h8ynzsYIv4dG7yZe74m5/view?usp=sharing
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Sensibilizacion | Indicadores

Real Previsto  Objetivo
2017 2018 2019

O 1 Impactos Publicitarios 70.318 25.000 25.000
............................................................................................................................................................................................. Pretendemos ||egar a los
jovenes con campafnas
O 2 Impactos informativos 3.927 3.200 4.000 digitales en su lenguaje y
por sus canales,
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ y ocupar un espacio en la
Seguidores redes comunicacion para
. 20.904 28.000 50.000 .
O 3 sociales (no CRS/AM) sensibilizar sobre
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ conductas de riesgo
04 Impresiones redes 35 M oM 15 M
sociales (no CRS/AM) '
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Medios de Comunicacion

72% digital
: 2.737 21% prensa
Impacto g impactos 4% radio
informativo : 3% TV

Ano 2018 (Enero-octubre)

Apostamos por calidad en impacto
informativo y digital en impacto publicitario

Los temas informativos relacionados con
drogas se mantienen estables y el
crecimiento en impacto se produce en otros
ambitos (educacion, TICS, género, etc)

53,5% TV
: 24 255 38,8% exterior
ImpaCtO inserciones 5,2% radio
publicitario : 2,4% prensa
| 0,1% digital

Afio 2018 (Enero-octubre)

Drogas y NO drogas, 2010-2017

4,00

S

Drogas

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

= No drogas
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Redes sociales

Evolucion comparativa 2017-2018 (oct.)

Seguidores Fad

12,00
0

+26,4%

seguidores
6,00

HBEe vy omn
Impresiones Fad

12,000,00
0

+212%

impresiones

6,000,00
0

201 Ene-oct
n . Total . o

Visualizaciones videos

12,00

Interacciones

+44%

visualiza-
ciones

+12%

inter-
acciones

13
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Situacion de ocio y consumos en menores

En 2016/2017 en los ultimos 12 meses disminuye el consumo de alcohol,
alucindgenos y cocaina

80 768
75.6 Prevalencia de consumo en estudiantes 14-18 afos (%)*
o a7 2014
31.4 B 2016 /2017
30 -
25.4 263
20 -
108 116
10 -
53 5.4
28 31 28 25 16 - o
09 16 09 1. 1.0 12 10 08 09 06 0.7 0.7 0. 6 07
o L = ‘ n | | ._ O Do 05 19 2 1D _7106_M _96_0.5 26__ 04 04 04 03 04 05 03 04 03
Alcohol Cannabis Hipno- Cocaina Anfetaminas Alucino- Spice Heroina Salvia Ketamina
sedantes? polvo y/o genos
base
Tabaco Hipnosedantes’ Nuevas Extasis Metanfetamina Setas Inhalables GHB Mefedrona Esteroides
sustancias magicas volatiles anabolizantes

1. Con o sin receta 2. Sin receta *Datos de ESTUDES 2016/2017. OEDA. DGPNSD, MSSSI 14
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Conductas problematicas en menores
Tres temas que afectan a las conductas de los menores

El juego — Un problema
real

« Un 13,6%* de los estudiantes de
14 a 18 anos ha jugado dinero
real en el ultimo afno de forma
presencial (casa de apuestas y/o
similar)

« Un 6,4% de estudiantes juega
dinero en internet

Cannabis — Se ha legalizado
~suuso recreativo en Canada

- Este proceso ha propiciado que
sea un tema muy presente en la
agenda espafola tanto de los
politicos como de los medios

« El cannabis es la sustancia ilegal
mas consumida por menores

Alcohol

e La edad media de inicio al
consumo se retrasa por primera
vez hasta los 14 anos.

» Desciende el consumo de
alcohol en todos los indicadores
temporales y en los patrones de
consumo de riesgo

15
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Juventud, ocio y nuevas tendencias

La Fad va a realizar una investigacion sobre el ocio juvenil en la que se va a analizar su
importancia en la socializacion, la transicion a la vida adulta y la integracion social, que
culminara en una jornada en el mes de junio, 2019

o

Jovenes y ocio Riesgos sociales Retos y propuestas
Reflexion acerca del tiempo de ocio Analisis sobre el estado actual, y Usando metodologias participativas,
en la socializacion de adolescentes y perspectiva comparativas con involucrar a los jovenes en el analisis
jovenes: construccion identitaria, la estudios anteriores incorporando la de retos y posibles recomendaciones
transicién a la vida adulta y la propia interpretacion de los jovenes

integracion social

16
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Previsiones 2019. Indicadores 2018

Educacion y prevencion



Actualizacion y mejora

Tenemos un amplio catalogo de mas de 50 programas y cursos de formacion
gue vamos actualizando para ofrecer a administraciones publicas

Ademas mejoramos los programas co-creados con nuestras empresas patronas

18
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Digitalizacion

« Contenidos (Y tu que...)

« Formulas de participacion on-line (PAM)
» Canales de intervencion (Whatsapp 900)

Desarrollo y ampliacion de

contenidos de interes ﬂué sienees? J v t0, ¢quép
. Campus Fad integrado g
« Construye tu mundo (género, derechos
humanos)
» Cine y educacion (produccion
audiovisual)

A
L AAC IC TN
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Accion Magistral

ANTES

Formacion tradicional

Encuentro anual,
presencial

Premio Accion Magistral

Investigacion

Menor alcance

Plazas limitadas (250)

244 docentes formados en 14
cursos formativos de la UNED en
2016/17

1.192 visualizaciones de videos

200 participantes nacionales
7.548 reproducciones de video
1.962 interacciones en Social
Media

Procedimiento de eleccion
tradicional (60 personas)

Publicacion con resultados

AHORA

Curso masivo online
(MOOC)

Training online

Encuentro anual
presencial, internacional y
retransmitido en
streaming

Premios Accion Magistral

Investigacion

BBVA

Mayor alcance

Plazas ilimitadas
1.520 participantes en el MOOC

Del 5 al 19 de nov:
- 110.000 docentes
impactados
- 205.755 visualizaciones de
videos

1.500 participantes y seguidores
online nacionales y extranjeros
18.352 visualizaciones de videos

Procedimiento de eleccion
digitalizado y abierto (3.000
participantes)

Publicacion online, digital e
interactiva (pendiente
lanzamiento)

20



Estrategias de innovacion

Importancia de la creacion de nuevos programas, con foco en el destinatario,
deteccion de necesidades, con formatos cada vez mas atractivos

21
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Estrategias de innovacion

Tematicas

Cuando jug.
\&s un probly

4 [

Curso de Prevencion
del Juego online
en Adolescentes y Jovr

_

« Pensamiento critico

“(In)féormate”
« Juego on-line

Poblacion

destinataria Formatos

@ ectadds
Zgestiona tu yO nline

» Mujeres jovenes  Pildoras formativas

“Femtastica” (prototipos)
- Pediatras * Apps (App Cool)

22
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Nuevo programa (In)formate. La clave es el pensamiento critico (1)

¢, Que?

¢,Para Quién?

¢ Por qué?

;. Como?

Programa escolar de promocion de la alfabetizacion mediatica y el fomento del
pensamiento critico

Escolares de 14 a 16 anos

Poder analizar los contenidos, mensajes y distintos formatos de los medios de
comunicacion

Distinguir lo util y veraz de los datos falsos, no contrastados o irrelevantes entre la
gran cantidad de informacion que nos rodea

Producir contenidos veraces y utiles, con rigor y respeto a la propiedad intelectual, de
forma que pueden convertirse en usuarios activos

Web app como espacio de reflexion sobre adquisicion de competencias de pensamiento
critico: Videos experienciales de profesionales de la informacion (realidad 360°...),
juego para el alumnado, concurso mentoring

23
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Nuevo programa (In)formate. La clave es el pensamiento critico (Il)

30.000

escolares Formados en 2 afios para

« Interpretar y analizar la informacion de los
medios de comunicacion

Google

« Inferir y contextualizarla

« Valorar y evaluar la informacion

« Explicar y exponer datos e informaciones

» Motivados y con capacidad de
autocontrol

Medios de
comunicacion

24
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Educacion y prevencion | Indicadores

Real Previsto  Objetivo
2017 2018 2019

O 1 Beneficiarios directos 18.139 26.400 28.000
B ficiarios indi Dotamos de
02 eneficiarios indirectos 460.000  475.000 herramientas dtiles
............................................................................................................................................................................................. y adaptadas para
. potenciar el
O 3 Descargas materiales 26.600  30.000  32.000 e

04 % Beneficiarios online
vs. presencial

O 5 Financiadores finalistas 18 21 26

adolescentes y
jovenes
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Previsiones 2019. Indicadores 2018

Investigacion



Centro
Remo Sof|o

,,,,,,

tad & Santander  Yelefonica

Investigacion

Juventud Vida y salud Género Tic Educacion
Valores, Juegos de azary Género en Jovenes en la Escuelas
participacion y ocio apuestas percepcion y formas encrucijada digital innovadoras
en la juventud PNSD de consumo (CRS) (BBVA)
(CRS & F.SM) PNSD
Maternidades Las TICy Desarrollo positivo
Diagndstico RIOD juveniles Géneroy socializacién juvenil de adolescentes
(CRS & RIOD) F. MUTUA discapacidad (GOOGLE & BBVA) (CRS)
Investigaciones _ F. ONCE
Ocio y Consumos El mundo de
CRS youtubers e
Menor maduro influencers
CRS (CRS)
Expectativas
tecnologias
.................................................................................................... (GOOGLE&BBVA) | ... ... ................
Monogrdéfico Monogrdéfico
(CRS) (CRS)
Observatorios Barometro Barémetro
(F. MUTUA) (F. MUTUA)
Bardmetro general
Proye_cto Monogrdfico e indices de capacidades 2018 y 2019
Scopio Indice sintético de desarrollo juvenil comparado 2019

27



Centro
Reina Sofia

.................
.........
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Indice Sintético de Desarrollo Juvenil Comparado 2018

UNION EUROPEA

Dinamarca T 8138

A pesar de la favorable evolucién, Esparia se sitUa en los Gltimos puestos del indice Sintético de Pailses Bajos: —' == 8,'_05
Desarrollo Juvenil Comparado 2018, sélo por delante de Grecia, Bulgaria, Italia y Rumania. Luxemburgo I /)
Suecia — 7,89

Finlondic s 7,80

Estonia M 751

Lituanic mEEEEEEE /46

- CLAVE Reino Unido mEmmmmamaammmmmmmmmmsesss 724
—— Eslovenia — 6,96
Paises por encima de la media europea Alemania I — 6,90
fffffffffffffffffffffffffffffffffffff Austrio EEE——— 675
Irlanda I 6,71

Letonic IEmEEEEESSSSSSS———— 00 6,66

Paises por debajo de la media europea = —l 6,64
Rep. Checo IEMEEE— 6,59

Puntuacién: 0 a 10 Bélgica ] 6,43
Polonic I . 611

MEDIA UE e 6,09

Malta = S D : 5.50

Eslovaquia mo E >>>>>>>>>>>> 5,50

Chipre mmmm ¢ 537

Portugal : 537

Hungria mo e i 532

Croacia W ¢ 511

Espafa ' 4,97

Grecia : 4,70

Bulgaria : 4,33

ltalia oo C T 4,01

) Rumania mos FTTTTTTTTTS 377

media ve



Centro
Relno Sofia

.................
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Indice Sintético de Desarrollo Juvenil Comparado 2018

En 2018, ninguna de las CCAA se situa por encima del indice de la UE (6,09), pero respecto a la puntuacién espanola se distinguen
dos regiones claramente diferenciadas en norte y sur.

Puntuacién: O a 10

- CLAVE —— MEDIA UE I 6,09
S —

e P Madrid I— — 605
Comunidades : ’! i
por encima de la h

media nacional

Comunidades . 7
por debajo de la Y @090 R e Ceserswuer —ooemsomnoon: cooounERLoTs < SEEEIme e L
media nacional 2

Canarias



Centro

Reina Sofia

-----------------
---------
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Investigacion y divulgacion |Indicadores

Visitas a la web

Descargas
investigaciones

Investigaciones
realizadas

Impactos informativos

Real
2017

Previsto
2018

Objetivo
2019

Supone una enorme ventaja,
ya que no hay centros de
estudios sociologicos sobre
juventud con tal prestigio y
bagaje

El objetivo es incrementar el
prestigio y utilidad, asi como
ampliar alcance

30
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Retos estrategicos

Transformacion digital

31
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Status: Han concluido 6 meses desde el inicio del proceso, | IBERD;S"[‘;:
para el que contamos con el apoyo de la Fundacion ESPANA
Iberdrola y con el trabajo del Boston Consulting Group. e
En 2018: Avances significativos CONSULTING
g % GROUP Plan 2019
Plan interno - e Foco en el analisis
@ ................. Qﬂ"j ................... \p‘; estratég|code|
: oy | - . : cambio de
: Desarrollo web Competencias Cultura digital - o ient
. « En marcha migracién y « En marcha plan de formacion « En marcha cuadro de mandos . pOSICIOnamlen o y
optimizacién de 40 webs en 3 del equipo y cambio cultural a trabajar . desa rr0||0 de
Apoyo de Indra por proyecto y metodologias . -
agiles y de innovacién lineas ya
..................................................................... comenzadas
(cultura digital,
: fad ; seguimiento de
; ﬂ @ ofo : proyectos y
: 040 : escucha en RRSS
- Divulgacion Formacion Sensibilizacion  Diversificacion ingresos (Big data)
« Focoen « Desarrollo Campus -« Campafiaa « Fundamentalmente
crecimiento en Fad y pildoras de jovenes 100% socios y empresas

RRSS pago online
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Proyecto 2019

Plan interno

Plan externo

Desarrollo web

e Creacion nueva
Web Fad

« Consolidacion de

las 40 webs en 3:

FAD, CRS y
Campus Fad

. Competencias

.« Cursos de
formacion en
competencias
digitales
identificados en el
Plan

%

Cultura digital

» Metodologias
Agiles y gestion y
seguimiento de
proyectos

» Revision
estructura y
movilidad
funcional

» Metodologia de
evaluacion y
Feedback

BOSTON
CONSULTING
GROUP

Divulgacion

« Analisis
estratégico del
posicionamiento
Fad

» Proyecto Escucha :
en RRSS/ Big
Data

" Formacion

. e Desarrollo de

- v

Sensibilizacion

« Desarrollo de dos

nuevos contenidos  periodos de
de pago y refuerzo campafia dirigida
de las pildoras ya a jovenes

creadas
» Seguimiento plan
de crecimiento en
redes sociales

33

- Diversificacion ingresos -
» Mejora captacion

de leads y gestion
de base de datos

33
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Retos estrategicos

Nuevo posicionamiento: Baseline

34
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Hay que mantener el nivel de conocimiento de la marca Fad como referente en
desarrollo juvenil, en un mundo en profunda transformacion, y no solo como
referente en prevencion del consumo de drogas, tan relevante en sus origenes

Fad es una organizacién sin dnimo de lucro,
Logo <. aconfesionaly sin filiacidn politica

Trabajamos para el desarrollo de una juventud
capaz de afrontar su futuro, desde todas las dreas
que afectan a su bienestar

Investigamos sobre la realidad juvenil,
sensibilizamos a la sociedad, generamos
programas educativos y llevamos nuestra
experiencia a Latinoameérica

TS Descriptivo: qué, por qué, como y donde

35
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Baseline

fad

Por una juventud mas sana

iGracias!

summa:

36
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Por una
juventud
mas

;. Como cumple los
requisitos definidos?

Debe incorporar explicitamente la
palabra juventud

Debe crear complicidad con los
jévenes sin perder el caracter
institucional

Ha de ayudar a mostrar una Fad
mas joven, mas dinamica y mas
digital

Debe poder inspira una posible
campafa de marca y convivir con
cualquier campana tematica

Debe ser relevante para todos los
publicos con los que interactua la
Fad

Tiene que ser un mensaje claro y
directo, pero no impositivo, sino
optimista y esperanzador

Debe ser flexible y poder actuar de
paraguas en cualquier ambito de
actuacion de la Fad

37



Cuanto mas
criticos somos,
mas fuertes
nos hacemos.

Por una juventud més




Cuanto mas
CUriosos somaos,
mas creativos
nos volvemos.
>N




Gracilas
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